
Factors Affecting the Pricing Decisions 

Price is the only element of marketing mix that helps in generating income. 

Therefore, a marketer should adopt a well-planned approach for pricing decisions. 

The marketer should know the factors that influence the pricing decisions before setting 
the price of a product. 

मफल्य ननधधारण ननणायों को प्रभधनित करने िधले कधरक 

मफल्य निपणन नमश्रण कध एकमधत्र तत्ि ह ैजो आय उत्पन्न करने में मदद करतध ह।ै 

इसनलए, एक बधजधररयध को मफल्य ननधधारण ननणायों के नलए एक सपननयोनजत दबनिकोण अपनधनध चधनहए। 

ककसऩ उत्पधद की कीमत ननधधाररत करने से पहले बधजधररयध को उन कधरकों को जधननध चधनहए जो मफल्य 

ननधधारण ननणायों को प्रभधनित करते हैं। 

 

ककमतींच्यध ननणायधांिर पररणधम करणधरे घटक 

ककमतऩ हध निपणन नमश्रणधचध एकमेि घटक आह ेजो उत्पन्न ननमधाण करण्यधत मदत करतो. 

म्हणफन, मधकेटरने ककमतऩच्यध ननणायधसधठऩ सपननयोनजत दबनिकोन स्िऩकधरलध पधनहजे. 

मधकेटरलध उत्पधदनधचऩ ककमत ठरिण्यधपफिी ककमतऩच्यध ननणायधांिर पररणधम करणधरे घटक मधनहत असले 

पधनहजेत. 

Figure-2 shows the factors that affect the pricing decisions: 

 
Now, let us discuss the factors affecting the pricing decisions (as shown in Figure-2) briefly: 

 

i. Organizational Objectives: 

Affect the pricing decisions to a great extent. The marketers should set the prices as per 

the organizational goals. For instance, an organization has set a goal to produce quality 

products, thus, the prices will be set according to the quality of products. Similarly, if the 

organization has a goal to increase sales by 18% every year, then the reasonable 

prices have to be set to increase the demand of the product. 

ii. Costs: 
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Influence the price setting decisions of an organization. The organization may sell 

products at prices less than that of the competitors even if it is incurring high costs. By 

following this strategy, the organization can increase sales volumes in the short run but 

cannot survive in the long run.Thus, the marketers analyze the costs before setting the 

prices to minimize losses. Costs include cost of raw materials, selling and distribution 

overheads, cost of advertisement and sales promotion and office and administration 

overheads. 

iii. Legal and Regulatory Issues: 

Persuade marketers to change price decisions. The legal and regulatory laws set prices 

on various products, such as insurance and dairy items. These laws may lead to the 

fixing, freezing, or controlling of prices at minimum or maximum levels. 

iv. Product Characteristics: 

Include the nature of the product, substitutes of the product, stage of life-cycle of the 

product, and product diversification. 

v. Competition: 

Affects prices significantly. The organization matches the prices with the competitors 

and adjusts the prices more or less than the competitors. The organization also 

assesses that how the competitors respond to changes in the prices. 

vi. Pricing Objectives: 

Help an organization in determining price decisions. For instance, an organization has a 

pricing objective to increase the market share through low pricing. Therefore, it needs to 

set the prices less than the competitor prices to gain the market share. Giving rebates 

and discounts on products is also a price objective that influences the customer’s 

decisions to buy a product. 

vii. Price Elasticity of Demand: 

Refers to change in demand of a product due to change in price. 

There are three situations that arise under it: 

a. Products that have inelastic demand will be highly priced 

b. Products that have more than elastic demand will be priced low 

c. Products that have elastic demand will be reasonably priced. 



viii. Competitor’s pricing Policies: 

Influence the pricing policies of the organizations. The price of a product should be 

determined in such a way that it should easily face price competition. 

ix. Distribution Channels: 

Implies a pathway through which the final products of manufacturers reach the end 

users. If the distribution channel is large, price of the product will be high and if the 

distribution channel is short, the price of the product will be low. Thus, these are the 

major factors that influence the pricing decisions. 

मैं। सांगठनधत्मक उद्दशे्य: 

मफल्य ननधधारण ननणायों को कधफी हद तक प्रभधनित करते हैं। निपणक को सांगठनधत्मक लक्ष्यों के अनपसधर कीमतें 

ननधधाररत करनऩ चधनहए। उदधहरण के नलए, एक सांगठन ने गपणित्तध िधले उत्पधदों कध उत्पधदन करने कध लक्ष्य 

ननधधाररत ककयध ह,ै इस प्रकधर, उत्पधदों की गपणित्तध के अनपसधर कीमतें ननधधाररत की जधएांगऩ। इसऩ तरह, यकद 

सांगठन कध लक्ष्य हर सधल नबक्री में 18% की िबनि करनध ह,ै तो उत्पधद की मधांग को बढधने के नलए उनचत मफल्य 

ननधधाररत करनध होगध। 

ii. लधगत: 

ककसऩ सांगठन के मफल्य ननधधारण ननणायों को प्रभधनित करनध। सांगठन प्रनतस्पर्धधयों की तपलनध में कम कीमतों पर 

उत्पधद बेच सकतध ह,ै भले हऩ िह उच्च लधगत पर हो। इस रणनऩनत कध पधलन करके, सांगठन अल्पधिनध में नबक्री 

की मधत्रध बढध सकतध ह ैलेककन लांबे समय तक जऩनित नहीं रह सकतध ह।ै इस प्रकधर, निपणक नपकसधन को कम 

करने के नलए कीमतें ननधधाररत करने से पहले लधगत कध निशे्लषण करते हैं। लधगत में कच्चे मधल की लधगत, नबक्री 

और नितरण ओिरहडे्स, निज्ञधपन की लधगत और नबक्री सांिधान और कधयधालय और प्रशधसन ओिरहडे्स 

शधनमल हैं। 

iii. कधनफनऩ और ननयधमक मपद्द:े 

निपणक को मफल्य ननणाय बदलने के नलए रधजऩ करें। कधनफनऩ और ननयधमक कधनफन निनभन्न उत्पधदों, जैसे बऩमध 

और डयेरऩ िस्तपओं पर कीमतें ननधधाररत करते हैं। इन कधनफनों से न्यफनतम यध अनधकतम स्तरों पर कीमतों को 

नस्थर, नस्थर यध ननयांनत्रत ककयध जध सकतध ह।ै 

iv. उत्पधद निशेषतधएां: 

उत्पधद की प्रकब नत, उत्पधद के निकल्प, उत्पधद के जऩिन-चक्र के चरण और उत्पधद निनिधऩकरण को शधनमल करें। 

िऩ। प्रनतयोनगतध: 



कीमतों को कधफी प्रभधनित करतध ह।ै सांगठन प्रनतस्पर्धधयों के सधथ कीमतों कध नमलधन करतध ह ैऔर 

प्रनतस्पर्धधयों की तपलनध में कीमतों को कम यध ज्यधदध समधयोनजत करतध ह।ै सांगठन यह भऩ आकलन करतध ह ै

कक प्रनतस्पधी कीमतों में बदलधि कध जिधब कैसे दतेे हैं। 

vi. मफल्य ननधधारण उद्दशे्य: 

मफल्य ननणायों को ननधधाररत करने में एक सांगठन की सहधयतध करें। उदधहरण के नलए, एक सांगठन कध मफल्य 

ननधधारण उद्दशे्य कम मफल्य ननधधारण के मधध्यम से बधजधर नहस्सेदधरऩ में िबनि करनध ह।ै इसनलए, बधजधर 

नहस्सेदधरऩ हधनसल करने के नलए इसे प्रनतस्पधी कीमतों से कम कीमतें ननधधाररत करने की जरूरत ह।ै उत्पधदों 

पर छफ ट और छफ ट दनेध भऩ एक मफल्य उद्दशे्य ह ैजो उत्पधद खरऩदने के ग्रधहक के ननणायों को प्रभधनित करतध ह।ै 

vii. मधाँग लोच की कीमत: 

कीमत में बदलधि के कधरण ककसऩ उत्पधद की मधांग में बदलधि को सांदर्धभत करतध ह।ै 

इसके अांतगात तऩन नस्थनतयधाँ उत्पन्न होतऩ हैं: 

एक। नजन उत्पधदों की बेलोचदधर मधांग ह,ै उनकी कीमत अत्यनधक होगऩ 

बऩ। लोचदधर मधांग से अनधक िधले उत्पधदों की कीमत कम होगऩ 

सऩ। लोचदधर मधांग िधले उत्पधदों की उनचत कीमत होगऩ। 

viii. प्रनतस्पधी मफल्य ननधधारण नऩनतयधां: 

सांगठनों की मफल्य ननधधारण नऩनतयों को प्रभधनित करनध। ककसऩ उत्पधद की कीमत इस तरह से ननधधाररत की 

जधनऩ चधनहए कक उसे आसधनऩ से मफल्य प्रनतस्पधधा कध सधमनध करनध पड।े 

ix. नितरण मधध्यम: 

एक मधगा कध अथा ह ैनजसके मधध्यम से ननमधातधओं के अांनतम उत्पधद अांनतम उपयोगकतधाओं तक पहांचते हैं। यकद 

नितरण चैनल बडध ह,ै तो उत्पधद की कीमत अनधक होगऩ और यकद नितरण चैनल छोटध ह,ै तो उत्पधद की 

कीमत कम होगऩ। इस प्रकधर, ये प्रमपख कधरक हैं जो मफल्य ननधधारण ननणायों को प्रभधनित करते हैं। 

 

 

 



i सांस्थधत्मक उकद्दि:े 

ककमतऩच्यध ननणायधांिर मोठ्यध प्रमधणधत पररणधम होतो. निके्रत्यधांनऩ सांघटनधत्मक उकद्दिधांनपसधर ककमतऩ नननित 

केल्यध पधनहजेत. उदधहरणधथा, एखधद्यध सांस्थेने दजेदधर उत्पधदनधांचे उत्पधदन करण्यधचे ध्येय ठेिले आह,े अशध 

प्रकधरे, उत्पधदनधांच्यध गपणित्तेनपसधर ककमतऩ सेट केल्यध जधतऩल. त्यधचप्रमधण,े दरिषी 18% निक्री िधढनिण्यधचे 

सांस्थेचे उकद्दि असेल, तर उत्पधदनधचऩ मधगणऩ िधढिण्यधसधठऩ िधजिऩ ककमतऩ नननित करधव्यध लधगतऩल. 

ii खचा: 

सांस्थेच्यध ककमत सेटटग ननणायधांिर प्रभधि पधडणे. सांस्थध प्रनतस्पध्यधांपेक्षध कमऩ ककमतऩत उत्पधदने निकफ  शकते 

जरऩ तऩ जधस्त ककमत मोजत असलऩ तरऩहऩ. यध धोरणधचध अिलांब करून, सांस्थध अल्पधिधऩत निक्रीचे प्रमधण 

िधढिफ शकते परांतप दऩघाकधळ रटकफ  शकत नधहऩ. अशध प्रकधरे, निपणक तोटध कमऩ करण्यधसधठऩ ककमतऩ नननित 

करण्यधपफिी खचधाचे निशे्लषण करतधत. खचधामध्ये कच्च्यध मधलधचऩ ककमत, निक्री आनण नितरण ओव्हरहडे, 

जधनहरधत आनण निक्री जधनहरधतऩचध खचा आनण कधयधालय आनण प्रशधसन ओव्हरहडे यधांचध समधिेश होतो. 

iii कधयदशेऩर आनण ननयधमक समस्यध: 

निके्रत्यधांनध ककमतऩचे ननणाय बदलण्यधसधठऩ रधजऩ करध. कधयदशेऩर आनण ननयधमक कधयद ेनिमध आनण दपग्धजन्य 

पदधथधांसधरख्यध निनिध उत्पधदनधांच्यध ककमतऩ सेट करतधत. यध कधयद्यधांमपळे ककमधन ककिध कमधल पधतळऩिर 

ककमतऩ नननित करणे, गोठिणे ककिध ननयांनत्रत करणे शक्य आहे. 

iv उत्पधदन िैनशष्ट्ये: 

उत्पधदनधचे स्िरूप, उत्पधदनधचे पयधाय, उत्पधदनधच्यध जऩिनचक्रधचध टप्पध आनण उत्पधदनधचे निनिधऩकरण 

समधनिि करध. 

v. स्पधधा: 

ककमतींिर लक्षणऩय पररणधम होतो. सांस्थध प्रनतस्पध्यधांशऩ ककमतऩ जपळिते आनण प्रनतस्पध्यधांपेक्षध कमऩ ककिध 

कमऩ ककमतऩ समधयोनजत करते. ककमतऩतऩल बदलधांनध प्रनतस्पधी कसध प्रनतसधद दतेधत यधचेहऩ मफल्यमधपन 

सांस्थध करते. 

vi ककमत उकद्दि:े 

ककमत ननणाय ननधधाररत करण्यधत सांस्थेलध मदत करध. उदधहरणधथा, कमऩ ककमतऩद्वधरे बधजधरधतऩल नहस्सध 

िधढिणे ह ेसांस्थेचे मफल्य ननधधारण उकद्दि असते. त्यधमपळे बधजधरधतऩल िधटध नमळनिण्यधसधठऩ प्रनतस्पध्यधाच्यध 

ककमतींपेक्षध कमऩ ककमतऩ सेट करणे आिश्यक आहे. उत्पधदनधांिर सिलत आनण सिलत दणेे ह ेदखेऩल ककमतऩचे 

उकद्दि आह ेजे उत्पधदन खरेदऩ करण्यधच्यध ग्रधहकधच्यध ननणायधांिर प्रभधि टधकते. 



vii मधगणऩचऩ ककमत लिनचकतध: 

ककमतऩतऩल बदलधमपळे उत्पधदनधच्यध मधगणऩतऩल बदलधचध सांदभा दतेे. 

त्यध अांतगात तऩन पररनस्थतऩ उद्भितधत: 

a ज्यध उत्पधदनधांचऩ मधगणऩ नस्थर नधहऩ त्यधांचऩ ककमत जधस्त असेल 

b लिनचक मधगणऩपेक्षध जधस्त असलेल्यध उत्पधदनधांचऩ ककमत कमऩ असेल 

c लिनचक मधगणऩ असलेल्यध उत्पधदनधांचऩ िधजिऩ ककमत असेल. 

viii स्पधाकधचऩ ककमत धोरणे: 

सांस्थधांच्यध ककमत धोरणधांिर प्रभधि पधडणे. उत्पधदनधचऩ ककमत अशध प्रकधरे ठरिलऩ पधनहजे की त्यधलध 

ककमतऩच्यध स्पधेलध सहज सधमोरे जधिे लधगेल. 

ix नितरण चॅनेल: 

एक मधगा सफनचत करते ज्यधद्वधरे उत्पधदकधांचऩ अांनतम उत्पधदने अांनतम िधपरकत्यधांपयांत पोहोचतधत. जर नितरण 

िधनहनऩ मोठऩ असेल, तर उत्पधदनधचऩ ककमत जधस्त असेल आनण नितरण िधनहनऩ लहधन असल्यधस, 

उत्पधदनधचऩ ककमत कमऩ असेल. अशध प्रकधरे, ककमत ननणायधांिर प्रभधि टधकणधरे ह ेप्रमपख घटक आहते. 

==========kg========== 


