
Objectives of Pricing Policy: 

 

The pricing policy of the firm may vary from firm to firm depending on its 

objective. In practice, we find many prices for a product of a firm such as 

wholesale price, retail price, published price, quoted price, actual price and 

so on. 

Special discounts, special offers, methods of payment, amounts bought 

and transportation charges, trade-in values, etc., are some sources of 

variations in the price of the product. For pricing decision, one has to define 

the price of the product very carefully. 

Pricing decision of a firm in general will have considerable repercussions 

on its marketing strategies. This implies that when the firm makes a 

decision about the price, it has to consider its entire marketing efforts. 

Pricing decisions are usually considered a part of the general strategy for 

achieving a broadly defined goal. 

While setting the price, the firm may aim at the following objectives: 

 

(i) Price-Profit Satisfaction: 

The firms are interested in keeping their prices stable within certain period 

of time irrespective of changes in demand and costs, so that they may get 

the expected profit. 

(ii) Sales Maximisation and Growth: 

A firm has to set a price which assures maximum sales of the product. 

Firms set a price which would enhance the sale of the entire product line. It 

is only then, it can achieve growth. 

(iii) Making Money: 

Some firms want to use their special position in the industry by selling 

product at a premium and make quick profit as much as possible. 

(iv) Preventing Competition: 

Unrestricted competition and lack of planning can result in wasteful 

duplication of resources. The price system in a competitive economy might 



not reflect society‟s real needs. By adopting a suitable price policy the firm 

can restrict the entry of rivals. 

(v) Market Share: 

The firm wants to secure a large share in the market by following a suitable 

price policy. It wants to acquire a dominating leadership position in the 

market. Many managers believe that revenue maximisation will lead to long 

run profit maximisation and market share growth. 

(vi) Survival: 

In these days of severe competition and business uncertainties, the firm 

must set a price which would safeguard the welfare of the firm. A firm is 

always in its survival stage. For the sake of its continued existence, it must 

tolerate all kinds of obstacles and challenges from the rivals. 

(vii) Market Penetration: 

Some companies want to maximise unit sales. They believe that a higher 

sales volume will lead to lower unit costs and higher long run profit. They 

set the lowest price, assuming the market is price sensitive. This is called 

market penetration pricing. 

(viii) Marketing Skimming: 

Many companies favour setting high prices to „skim‟ the market. Dupont is 

a prime practitioner of market skimming pricing. With each innovation, it 

estimates the highest price it can charge given the comparative benefits of 

its new product versus the available substitutes. 

(ix) Early Cash Recovery: 

Some firms set a price which will create a mad rush for the product and 

recover cash early. They may also set a low price as a caution against 

uncertainty of the future. 

(x) Satisfactory Rate of Return: 

Many companies try to set the price that will maximise current profits. To 

estimate the demand and costs associated with alternative prices, they 

choose the price that produces maximum current profit, cash flow or rate of 

return on investment. 



मफल्य ननधधारण नऩनत के ईद्देश्य: 

फमा की मफल्य ननधधारण नऩनत ईसके ईद्देश्य के अधधर पर फमा से फमा में नभन्न हो सकतऩ ह।ै 

व्यवहधर में, हम एक फमा के ईत्पधद के निए कइ मफल्य पधते हैं जैसे थोक मफल्य, खपदरध मफल्य, 

प्रकधनित मफल्य, ईद्धबत मफल्य, वधस्तनवक मफल्य अदद। 

नविेष छफ ट, नविेष ऑणर, भपगतधन के तरऩके, खरऩदऩ गइ रधनि और पररवहन िपल्क, टे्रड-आन 

वैल्यफ, अदद ईत्पधद की कीमत में बदिधव के कप छ स्रोत हैं। मफल्य ननधधारण के ननणाय के निए, 

दकसऩ को ईत्पधद की कीमत को बहुत सधवधधनऩ से पररभधनषत करनध होगध। 

सधमधन्य तौर पर एक फमा के मफल्य ननधधारण ननणाय कध ईसकी नवपणन रणनऩनतयों पर कधफी 

प्रभधव पडगेध। आसकध तधत्पया यह ह ैदक जब फमा कीमत के बधरे में ननणाय िेतऩ ह,ै तो ईसे ऄपने 

संपफणा नवपणन प्रयधसों पर नवचधर करनध होतध ह।ै व्यधपक रूप से पररभधनषत िक्ष्य को प्रधप्त 

करने के निए मफल्य ननधधारण ननणायों को सधमधन्य रणनऩनत कध एक नहस्सध मधनध जधतध ह।ै 

कीमत ननधधाररत करते समय, फमा ननम्ननिनखत ईद्देश्यों कध िक्ष्य रख सकतऩ ह:ै 

(i) मफल्य-िधभ संतपनि: 

फमें मधंग और िधगत में बदिधव के बधवजफद नननित ऄवनध के भऩतर ऄपनऩ कीमतों को नस्थर 

रखने में रुनच रखतऩ हैं, तधदक ईन्हें ऄपेनित िधभ नमि सके। 

(ii) नबक्री ऄनधकतमकरण और नवकधस: 

एक फमा को एक मफल्य ननधधाररत करनध होतध ह ैजो ईत्पधद की ऄनधकतम नबक्री कध अश्वधसन 

दतेध ह।ै फमों ने एक मफल्य ननधधाररत दकयध ह ैजो पफरे ईत्पधद िधआन की नबक्री को बढधएगध। तभऩ 

वह नवकधस हधनसि कर सकतध ह।ै 

(iii) पैसध कमधनध: 

कप छ फमें ईत्पधद को प्रऩनमयम पर बेचकर ईद्योग में ऄपनऩ नविेष नस्थनत कध ईपयोग करनध 

चधहतऩ हैं और यथधसंभव त्वररत िधभ कमधनध चधहतऩ हैं। 

(iv) प्रनतस्पधधा को रोकनध: 

ऄप्रनतबंनधत प्रनतस्पधधा और योजनध की कमऩ के पररणधमस्वरूप संसधधनों कध बेकधर दोहरधव हो 

सकतध ह।ै प्रनतस्पधी ऄथाव्यवस्थध में मफल्य प्रणधिऩ समधज की वधस्तनवक जरूरतों को प्रनतबबनबत 



नहीं कर सकतऩ ह।ै एक ईपयपक्त मफल्य नऩनत ऄपनधकर फमा प्रनतद्वनंद्वयों के प्रवेि को प्रनतबंनधत 

कर सकतऩ ह।ै 

(v) बधजधर नहस्सेदधरऩ: 

फमा एक ईपयपक्त मफल्य नऩनत कध पधिन करके बधजधर में एक बडध नहस्सध सपरनित करनध चधहतऩ 

ह।ै यह बधजधर में एक प्रमपख नेतबत्व की नस्थनत हधनसि करनध चधहतध ह।ै कइ प्रबंधकों कध मधननध 

ह ैदक रधजस्व ऄनधकतमकरण से दऩघाकधनिक िधभ ऄनधकतमकरण और बधजधर नहस्सेदधरऩ में 

वबनि होगऩ। 

(vi) ईत्तरजऩनवतध: 

गंभऩर प्रनतस्पधधा और व्यधवसधनयक ऄनननिततधओं के आन ददनों में, फमा को एक मफल्य ननधधाररत 

करनध चधनहए जो फमा के कल्यधण की रिध करे। एक फमा हमेिध ऄपने ऄनस्तत्व के चरण में 

होतऩ ह।ै ऄपने ननरंतर ऄनस्तत्व के निए, आसे प्रनतद्वनंद्वयों से सभऩ प्रकधर की बधधधओं और 

चपनौनतयों को सहन करनध होगध। 

(vii) बधजधर में प्रवेि: 

कप छ कंपननयधं यफननट की नबक्री को ऄनधकतम करनध चधहतऩ हैं। ईनकध मधननध ह ैदक ईच्च नबक्री 

की मधत्रध कम आकधइ िधगत और ईच्च दऩघाकधनिक िधभ कध कधरण बनेगऩ। ईन्होंने बधजधर को 

कीमत के प्रनत संवेदनिऩि मधनते हुए सबसे कम कीमत तय की। आसे बधजधर में प्रवेि मफल्य 

ननधधारण कहध जधतध ह।ै 

(viii) मधकेटटग नस्कबमग: 

कइ कंपननयधं बधजधर को 'नस्कम' करने के निए उंचऩ कीमतें तय करने कध पि िेतऩ हैं। ड्यफपॉन्ट 

मधकेट नस्कबमग प्रधआबसग कध एक प्रमपख व्यवसधयऩ ह।ै प्रत्येक नवधचधर के सधथ, यह ऄपने नए 

ईत्पधद बनधम ईपिब्ध नवकल्प के तपिनधत्मक िधभों को दखेते हुए ईच्चतम कीमत कध ऄनपमधन 

िगध सकतध ह।ै 

(ix) प्रधरंनभक नकद वसफिऩ: 

कप छ फमें एक कीमत ननधधाररत करतऩ हैं जो ईत्पधद के निए एक पधगि भऩड पैदध करेगऩ और 

जल्द हऩ नकदऩ की वसफिऩ करेगऩ। वे भनवष्य की ऄनननिततध के प्रनत सधवधधनऩ के रूप में कम 

कीमत भऩ ननधधाररत कर सकते हैं। 



(x) ररटना की संतोषजनक दर: 

कइ कंपननयधं कीमत ननधधाररत करने की कोनिि करतऩ हैं जो मौजफदध मपनधफे को ऄनधकतम 

करेगऩ। वैकनल्पक कीमतों से जपडऩ मधंग और िधगत कध ऄनपमधन िगधने के निए, वे ईस कीमत 

कध चयन करते हैं जो ऄनधकतम वतामधन िधभ, नकदऩ प्रवधह यध ननवेि पर वधपसऩ की दर कध 

ईत्पधदन करतऩ ह।ै 

 

ककमत धोरणधचऩ ईदद्दि:े 

फमाचे ककमत धोरण त्यधच्यध ईदद्दिधनपसधर फमा ते फमा बदिफ िकते. व्यवहधरधत, अम्हधिध 

घधउक ककमत, दकरकोळ ककमत, प्रकधनित ककमत, ईद्धबत ककमत, वधस्तनवक ककमत 

आत्यधदऩसधरख्यध फमाच्यध ईत्पधदनधसधठऩ ऄनेक ककमतऩ अढळतधत. 

नविेष सवितऩ, नविेष ऑफर, पेमेंटच्यध पितऩ, खरेदऩ केिेल्यध रकमध अनण वधहतफक िपल्क, 

टे्रड-आन व्हलॅ्यफ आ. ह ेईत्पधदनधच्यध दकमतऩतऩि तफधवतऩचे कधहऩ स्रोत अहते. ककमत 

ननणायधसधठऩ, एखधद्यधिध ईत्पधदनधचऩ ककमत ऄनतिय कधळजऩपफवाक पररभधनषत करधवऩ िधगेि. 

सवासधधधरणपणे एखधद्यध फमाच्यध दकमतऩच्यध ननणायधचध त्यधच्यध नवपणन धोरणधंवर ििणऩय 

पररणधम होतो. यधचध ऄथा ऄसध अह ेकी जेव्हध कंपनऩ ककमतऩबद्दि ननणाय घेते तेव्हध नतिध 

त्यधच्यध संपफणा नवपणन प्रयत्धंचध नवचधर करधवध िधगतो. दकमतऩचे ननणाय सधमधन्यतः 

व्यधपकपणे पररभधनषत ईदद्दि सधध्य करण्यधसधठऩ सधमधन्य धोरणधचध एक भधग मधनिे जधतधत. 

ककमत सेट करतधनध, फमा खधिऩि ईदद्दि ेठेवफ िकते: 

(i) ककमत-नफध समधधधन: 

मधगणऩ अनण दकमतऩतऩि बदि ििधत न घेतध ठरधनवक कधिधवधऩत त्यधंच्यध दकमतऩ नस्थर 

ठेवण्यधत कंपन्यधंनध स्वधरस्य अह,े जेणेकरून त्यधंनध ऄपेनित नफध नमळफ िकेि. 

(ii) नवक्री कमधिऩकरण अनण वधढ: 

एखधद्यध फमाने ईत्पधदनधचऩ जधस्तऩत जधस्त नवक्री सपनननित करणधरऩ ककमत नननित केिऩ 

पधनहजे. फम्सा एक ककमत सेट करतधत ज्यधमपळे संपफणा ईत्पधदन िधआनचऩ नवक्री वधढेि. तरच 

नवकधस सधधतध येइि. 



(iii) पैसे कमनवण:े 

कधहऩ कंपन्यधंनध नप्रनमयमवर ईत्पधदन नवकफ न ईद्योगधतऩि त्यधंचे नविेष स्थधन वधपरधयचे अह े

अनण िक्य नततकध िवकर नफध नमळवधयचध अह.े 

(iv) स्पधधा रोखणे: 

ऄननबंध स्पधधा अनण ननयोजनधचध ऄभधव यधमपळे संसधधनधंचे दपरुपयोग होउ िकते. स्पधधात्मक 

ऄथाव्यवस्थेतऩि ककमत प्रणधिऩ समधजधच्यध वधस्तनवक गरजध दिावफ िकत नधहऩ. योग्य ककमत 

धोरणधचध ऄविंब करून फमा प्रनतस्पध्यधंचध प्रवेि प्रनतबंनधत करू िकते. 

(v) मधकेट िेऄर: 

फमािध योग्य ककमत धोरणधचध ऄविंब करून बधजधरधत मोठध वधटध नमळवधयचध अह.े त्यधिध 

बधजधरधत वचास्व ऄसिेिे नेतबत्व स्थधन प्रधप्त करधयचे अह.े ऄनेक व्यवस्थधपकधंचध ऄसध नवश्वधस 

अह ेकी महसफि वधढल्यधने दऩघाकधळ नफध वधढेि अनण बधजधरधतऩि नहस्सध वधढेि. 

(vi) जगण:े 

तऩव्र स्पधधा अनण व्यधवसधनयक ऄनननिततेच्यध यध ददवसधंमध्य,े फमाने एक ककमत नननित केिऩ 

पधनहजे जऩ फमाच्यध कल्यधणधचे रिण करेि. फमा नेहमऩच त्यधच्यध जगण्यधच्यध ऄवस्थेत ऄसते. 

त्यधच्यध सतत ऄनस्तत्वधसधठऩ, प्रनतस्पध्यधंकडफन सवा प्रकधरचे ऄडथळे अनण अव्हधने सहन करणे 

अवश्यक अह.े 

(vii) बधजधरधत प्रवेि: 

कधहऩ कंपन्यधंनध यपननटचऩ जधस्तऩत जधस्त नवक्री करधयचऩ अह.े त्यधंचध ऄसध नवश्वधस अह ेकी 

ईच्च नवक्रीचे प्रमधण कमऩ यपननट खचा अनण दऩघाकधळ नफध वधढवते. बधजधर भधव संवेदनिऩि 

अह ेऄसे गबहऩत धरून ते सवधात कमऩ ककमत सेट करतधत. यधिध मधकेट पेननटे्रिन प्रधआबसग 

म्हणतधत. 

(viii) मधकेटटग नस्कबमग: 

ऄनेक कंपन्यध बधजधरधिध „नस्कम‟ करण्यधसधठऩ चढ्यध दकमतऩ ठरवण्यधस पसंतऩ दतेधत. ड्यपपॉन्ट 

हध मधकेट नस्कबमग प्रधआबसगचध प्रमपख ऄभ्यधसक अह.े प्रत्येक आनोव्हिेनसह, ईपिब्ध 

पयधायधंच्यध तपिनेत त्यधच्यध नवऩन ईत्पधदनधचे तपिनधत्मक फधयद ेििधत घेउन ते अकधरू 

िकणधयधाच सवोच्च ककमतऩचध ऄंदधज िधवते. 



(ix) िवकर रोख पपनप्रधाप्तऩ: 

कधहऩ कंपन्यध ककमत सेट करतधत ज्यधमपळे ईत्पधदनधसधठऩ प्रचंड गदी होइि अनण रोख िवकर 

वसफि होइि. भनवष्यधतऩि ऄनननिततेपधसफन सधवधनगरऩ म्हणफन ते कमऩ ककमत दखेऩि सेट करू 

िकतधत. 

(x) परतधव्यधचध समधधधनकधरक दर: 

बयधाहच कंपन्यध ककमत सेट करण्यधचध प्रयत् करतधत ज्यधमपळे वतामधन नफध जधस्तऩत जधस्त 

होइि. पयधायऩ दकमतींिऩ संबंनधत मधगणऩ अनण खचधाचध ऄंदधज घेण्यधसधठऩ, ते जधस्तऩत जधस्त 

चधिफ नफध, रोख प्रवधह ककवध गपंतवणपकीवर परतधवध दणेधरऩ ककमत ननवडतधत. 

Factors Involved in Pricing Policy: 

The pricing of the products involves consideration of the following 

factors: 

(i) Cost Data. 

(ii) Demand Factor. 

(iii) Consumer Psychology. 

(iv) Competition. 

(v) Profit. 

(vi) Government Policy. 

(i) Cost Data in Pricing: 

Cost data occupy an important place in the price setting processes. There 

are different types of costs incurred in the production and marketing of the 

product. There are production costs, promotional expenses like advertising 

or personal selling as well as taxation, etc. 

They may necessitate an upward fixing of price. For example, the prices of 

petrol and gas are rising due to rise in the cost of raw materials, such as 

crude transportation, refining, etc. If costs go up, price rise can be quite 

justified. However, their relevance to the pricing decision must neither be 



underestimated nor exaggerated. For setting prices apart from costs, a 

number of other factors have to be taken into consideration. They are 

demand and competition. 

मफल्य ननधधारण नऩनत में िधनमि कधरक: 

ईत्पधदों के मफल्य ननधधारण में ननम्ननिनखत कधरकों पर नवचधर करनध िधनमि ह:ै 

(i) िधगत डटेध। 

(ii) नडमधंड फैक्टर। 

(iii) ईपभोक्तध मनोनवज्ञधन। 

(iv) प्रनतयोनगतध। 

(v) िधभ। 

(vi) सरकधर की नऩनत। 

(i) मफल्य ननधधारण में िधगत डटेध: 

मफल्य ननधधारण प्रदक्रयधओं में िधगत डटेध एक महत्वपफणा स्थधन रखतध ह।ै ईत्पधद के ईत्पधदन और 

नवपणन में नवनभन्न प्रकधर की िधगतें अतऩ हैं। ईत्पधदन िधगत, प्रचधर खचा जैसे नवज्ञधपन यध 

व्यनक्तगत नबक्री के सधथ-सधथ करधधधन अदद भऩ हैं। 

ईन्हें कीमत के उपर की ओर तय करने की अवश्यकतध हो सकतऩ ह।ै ईदधहरण के निए, कचे्च 

मधि की िधगत में वबनि के कधरण पेट्रोि और गैस की कीमतें बढ रहऩ हैं, जैसे दक कचे्च मधि की 

ढपिधइ, िोधन, अदद। यदद िधगत बढतऩ ह,ै तो मफल्य वबनि कधफी ईनचत हो सकतऩ ह।ै हधिधंदक, 

मफल्य ननधधारण ननणाय के निए ईनकी प्रधसंनगकतध को न तो कम करके अंकध जधनध चधनहए और 

न हऩ ऄनतरंनजत दकयध जधनध चधनहए। िधगत के ऄिधवध कीमतों को ननधधाररत करने के निए, 

कइ ऄन्य कधरकों को ध्यधन में रखध जधनध चधनहए। वे मधंग और प्रनतस्पधधा हैं। 

 

 

 



ककमत धोरणधमध्ये गपंतिेिे घटक: 

ईत्पधदनधंच्यध ककमतींमध्ये खधिऩि घटकधंचध नवचधर केिध जधतो: 

(i) खचा डटेध. 

(ii) मधगणऩ घटक. 

(iii) ग्रधहक मधनसिधस्त्र. 

(iv) स्पधधा. 

(v) नफध. 

(vi) सरकधरऩ धोरण. 

(i) ककमतऩमधऩि खचा डटेध: 

ककमत सेटटग प्रदक्रयेत ककमत डटेध महत्त्वपफणा स्थधन व्यधपतो. ईत्पधदनधच्यध ईत्पधदनधसधठऩ अनण 

नवपणनधसधठऩ नवनवध प्रकधरचे खचा केिे जधतधत. ईत्पधदन खचा, जधनहरधत ककवध वैयनक्तक नवक्री 

यधंसधरखे जधनहरधत खचा तसेच कर अकधरणऩ आ. 

त्यधंनध ककमतऩचे वरचे ननधधारण अवश्यक ऄसफ िकते. ईदधहरणधथा, कच्च्यध मधिधचऩ वधहतफक, 

ररफधयबनग आ.च्यध दकमतऩत वधढ झधल्यधमपळे पेट्रोि अनण गॅसच्यध दकमतऩ वधढत अहते. जर 

खचा वधढिध, तर दकमतऩ वधढणे योग्य ठरू िकते. तथधनप, ककमत ननणायधिऩ त्यधंचऩ प्रधसंनगकतध 

कमऩ िेखिऩ जधउ नये ककवध ऄनतियोक्ती केिऩ जधउ नये. ककमतऩ व्यनतररक्त दकमतऩ सेट 

करण्यधसधठऩ, आतर ऄनेक घटक नवचधरधत घेतिे पधनहजेत. ते मधगणऩ अनण स्पधधा अहते. 

Costs are of two types:  

Fixed costs and variable costs. In the short period, that is, the period in 

which a firm wants to establish itself, the firm may not cover the fixed costs 

but it must cover the variable cost. But in the long run, all costs must be 

covered. If the entire costs are not covered, the producer stops production. 

Subsequently, the supply is reduced which, in turn, may lead to higher 

prices. If costs are not covered, the producer stops production. 

Subsequently, the supply is reduced which, in turn, may lead to higher 



prices. If costs were to determine prices why do so many companies report 

losses? 

There are marked differences in costs as between one producer and 

another. Yet the fact remains that the prices are very close for a somewhat 

similar product. This is the very best evidence of the fact that costs are not 

the determining factors in pricing. 

In fact, pricing is like a tripod. It has three legs. In addition to costs, there 

are two other legs of market demand and competition. It is no more 

possible to say that one or another of these factors determines price than it 

is to assert that one leg rather than either of the other two supports a tripod. 

Price decisions cannot be based merely on cost accounting data which 

only contribute to history while prices have to work in the future. Again it is 

very difficult to measure costs accurately. Costs are affected by volume, 

and volume is affected by price. 

The management has to assume some desired price-volume relationship 

for determining costs. That is why, costs play even a less important role in 

connection with new products than with the older ones. Until the market is 

decided and some idea is obtained about volume, it is not possible to 

determine costs. 

Regarding the role of costs in pricing, Nickerson observes that the cost 

may be regarded only as an indicator of demand and price. He further says 

that the cost at any given time represents a resistance point to the lowering 

of price. Again, costs determine profit margins at various levels of output. 

Cost calculation may also help in determining whether the product whose 

price is determined by its demand, is to be included in the product line or 

not. What costs determine is not the price, but whether the production can 

be profitably produced or not is very important. 

िधगत दो प्रकधर की होतऩ है: 



नननित िधगत और पररवतानऩय िधगत। छोटऩ ऄवनध में, यधनऩ नजस ऄवनध में एक फमा खपद को 

स्थधनपत करनध चधहतऩ ह,ै फमा नननित िधगतों को कवर नहीं कर सकतऩ ह,ै िेदकन ईसे 

पररवतानऩय िधगत को कवर करनध होगध। िेदकन िंबे समय में, सभऩ िधगतों को कवर दकयध 

जधनध चधनहए। यदद पफरऩ िधगत को कवर नहीं दकयध जधतध ह,ै तो ननमधातध ईत्पधदन बंद कर दतेध 

ह।ै 

आसके बधद, अपफर्तत कम हो जधतऩ ह,ै नजससे बदिे में कीमतें ऄनधक हो सकतऩ हैं। यदद िधगत को 

कवर नहीं दकयध जधतध ह,ै तो ननमधातध ईत्पधदन बंद कर दतेध ह।ै आसके बधद, अपफर्तत कम हो 

जधतऩ ह,ै नजससे बदिे में कीमतें ऄनधक हो सकतऩ हैं। यदद िधगतों को कीमतों कध ननधधारण 

करनध थध तो आतनऩ सधरऩ कंपननयधं घधटे की ररपोटा क्यों करतऩ हैं? 

एक ईत्पधदक और दफसरे ईत्पधदक के बऩच िधगत में ईल्िेखनऩय ऄंतर ह।ै दफर भऩ तथ्य यह ह ै

दक कप छ समधन ईत्पधद के निए कीमतें बहुत करऩब हैं। यह आस तथ्य कध सबसे ऄच्छध सबफत ह ैदक 

मफल्य ननधधारण में िधगत ननधधारण कधरक नहीं हैं। 

वधस्तव में, मफल्य ननधधारण एक नतपधइ की तरह ह।ै आसके तऩन पैर होते हैं। िधगत के ऄिधवध, 

बधजधर की मधंग और प्रनतस्पधधा के दो ऄन्य चरण भऩ हैं। यह कहनध संभव नहीं ह ैदक आनमें से 

एक यध कोइ ऄन्य कधरक कीमत ननधधाररत करतध ह,ै यह दधवध करने के निए दक ऄन्य दो में से 

दकसऩ एक के बजधय एक पैर एक नतपधइ कध समथान करतध ह।ै 

मफल्य ननणाय केवि िधगत िेखधंकन डटेध पर अधधररत नहीं हो सकते हैं जो केवि आनतहधस में 

योगदधन करते हैं जबदक कीमतों को भनवष्य में कधम करनध पडतध ह।ै दफर से िधगतों को सहऩ 

ढंग से मधपनध बहुत मपनश्कि ह।ै िधगत मधत्रध से प्रभधनवत होतऩ ह,ै और मधत्रध मफल्य से प्रभधनवत 

होतऩ ह।ै 

प्रबंधन को िधगत ननधधाररत करने के निए कप छ वधंनछत मफल्य-मधत्रध संबंध मधननध पडतध ह।ै 

आसऩनिए, पपरधने ईत्पधदों की तपिनध में नए ईत्पधदों के संबंध में िधगत कम महत्वपफणा भफनमकध 

ननभधतऩ ह।ै जब तक बधजधर कध फैसिध नहीं हो जधतध और मधत्रध के बधरे में कप छ नवचधर प्रधप्त 

नहीं हो जधतध, तब तक िधगत ननधधाररत करनध संभव नहीं ह।ै 

मफल्य ननधधारण में िधगत की भफनमकध के संबंध में, ननकसान ने दखेध दक िधगत को केवि मधंग और 

कीमत के संकेतक के रूप में मधनध जध सकतध ह।ै वह अगे कहते हैं दक दकसऩ भऩ समय िधगत 

कीमत को कम करने के निए एक प्रनतरोध बबदप कध प्रनतनननधत्व करतऩ ह।ै दफर स,े िधगत 

ईत्पधदन के नवनभन्न स्तरों पर िधभ मधर्तजन ननधधाररत करतऩ ह।ै 



िधगत गणनध यह ननधधाररत करने में भऩ मदद कर सकतऩ ह ैदक नजस ईत्पधद की कीमत ईसकी 

मधंग से ननधधाररत होतऩ ह,ै ईसे ईत्पधद िधआन में िधनमि दकयध जधनध ह ैयध नहीं। क्यध िधगत 

ननधधाररत करतऩ ह ैकीमत नहीं ह,ै िेदकन क्यध ईत्पधदन िधभप्रद रूप से ईत्पधददत दकयध जध 

सकतध ह ैयध नहीं यह बहुत महत्वपफणा ह।ै 

 

खचा दोन प्रकधरचे अहते: 

नस्थर खचा अनण पररवतानऩय खचा. ऄल्प कधिधवधऩत, म्हणजे, ज्यध कधिधवधऩत फमा स्वतःिध 

स्थधनपत करू आनच्छते, फमा नननित खचा कव्हर करू िकत नधहऩ परंतप नतने पररवतानऩय खचा 

कव्हर करणे अवश्यक अह.े परंतप दऩघाकधळधसधठऩ, सवा खचा कव्हर करणे अवश्यक अह.े जर 

संपफणा खचा भरिध नधहऩ तर ईत्पधदक ईत्पधदन थधंबवतो. 

त्यधनंतर, पपरवठध कमऩ केिध जधतो, ज्यधमपळे, ककमतऩ वधढफ िकतधत. जर खचा भरिध नधहऩ तर 

ईत्पधदक ईत्पधदन थधंबवतो. त्यधनंतर, पपरवठध कमऩ केिध जधतो, ज्यधमपळे, ककमतऩ वधढफ 

िकतधत. जर ककमतऩ दकमतऩ ठरवधयच्यध ऄसतऩि तर आतक्यध कंपन्यध तोटध कध नोंदवतधत? 

एकध ननमधात्यधच्यध अनण दपसयधाीऩ ईत्पधदकधच्यध खचधात ििणऩय फरक अह.े तरऩहऩ वस्तपनस्थतऩ 

ऄिऩ अह ेकी कधहऩ प्रमधणधत समधन ईत्पधदनधसधठऩ ककमतऩ ऄगदऩ जवळ अहते. दकमतऩत 

ककमत ठरवणधरे घटक नसतधत यधचध हध ईत्तम पपरधवध अह.े 

खरं तर, ककमत ट्रधयपॉडसधरखऩ अह.े त्यधिध तऩन पधय अहते. खचधाव्यनतररक्त, बधजधरधतऩि 

मधगणऩ अनण स्पधेचे अणखऩ दोन पधय अहते. यधपैकी एक ककवध दपसरध घटक ककमत ठरवतो 

ऄसे म्हणणे िक्य नधहऩ, आतर दोनपैकी एक पधय ट्रधयपॉडिध अधधर दतेो ऄसे ठधसफन 

सधंगण्यधपेिध. 

दकमतऩचे ननणाय केवळ खचा िेखध डटेधवर अधधररत ऄसफ िकत नधहऩत जे केवळ आनतहधसधत 

योगदधन दतेधत तर ककमतींनध भनवष्यधत कधया करधवे िधगेि. पपन्हध खचा ऄचफकपणे मोजणे खफप 

कठऩण अह.े दकमतऩचध पररणधम व्हॉल्यफमवर होतो अनण व्हॉल्यफमवर ककमतऩवर पररणधम 

होतो. 

खचा नननित करण्यधसधठऩ व्यवस्थधपनधिध कधहऩ आनच्छत ककमत-खंड संबंध गबहऩत धरधवे 

िधगतधत. म्हणफनच, जपन्यध ईत्पधदनधंपेिध नवऩन ईत्पधदनधंच्यध संबंधधत खचा कमऩ महत्त्वधचऩ 

भफनमकध बजधवतधत. जोपयंत बधजधरधचध ननणाय होत नधहऩ अनण व्हॉल्यफमबद्दि कधहऩ कल्पनध 

नमळत नधहऩ तोपयंत खचा नननित करणे िक्य नधहऩ. 



ककमतऩतऩि खचधाच्यध भफनमकेबधबत, ननकसानचे ननरऩिण अह ेकी ककमत केवळ मधगणऩ अनण 

दकमतऩचे सफचक मधनिऩ जधउ िकते. तो पपढे म्हणतो की कोणत्यधहऩ वेळऩ होणधरऩ ककमत हऩ 

ककमत कमऩ होण्यधसधठऩ प्रनतरोधक बबदफ दिावते. पपन्हध, खचा अईटपपटच्यध नवनवध स्तरधंवर 

नफध मधर्तजन ननधधाररत करतधत. 

ज्यध ईत्पधदनधचऩ ककमत त्यधच्यध मधगणऩनपसधर ठरविऩ जधते, ते ईत्पधदन िधआनमध्ये समधनवि 

करधयचे अह ेकी नधहऩ ह ेननधधाररत करण्यधत खचधाचऩ गणनध दखेऩि मदत करू िकते. कधय 

ककमत ठरवते ते ककमत नधहऩ, परंतप ईत्पधदन फधयदिेऩरपणे तयधर केिे जधउ िकते की नधहऩ ह े

खफप महत्वधचे अह.े 

Relevant Costs: 

The question naturally arises: “What then are the relevant costs for pricing 

decision? Though in the long run, all costs have to be covered, for 

managerial decisions in the short run, direct costs are relevant. In a single 

product firm, the management would try to cover all the costs.” 

In a multi-product firm, problems are more complex. For pricing decision, 

relevant costs are those costs that are directly traceable to an individual 

product. Ordinarily, the selling price must cover all direct costs that are 

attributable to a product. In addition, it must contribute to the common cost 

and to the realisation of profit. If the price, in the short run, is lower than the 

cost, the question arises, whether this price covers the variable cost. If it 

covers the variable cost, the low price can be accepted. 

But in the long run, the firm cannot sell at a price lower than the cost. 

Product pricing decision should be lower than the cost. Product pricing 

decision should, therefore, be made with a view to maximise company‟s 

profits in the long run. 

प्रधसंनगक िधगत: 

प्रश्न स्वधभधनवक रूप से ईठतध ह:ै "दफर मफल्य ननधधारण ननणाय के निए प्रधसंनगक िधगतें क्यध हैं? 

हधिधंदक िंबे समय में, सभऩ िधगतों को कवर करनध पडतध ह,ै ऄल्पधवनध में प्रबंधकीय ननणायों 

के निए, प्रत्यि िधगत प्रधसंनगक होतऩ ह।ै एकि ईत्पधद फमा में, प्रबंधन सभऩ िधगतों को कवर 

करने कध प्रयधस करेगध।" 



एक बहु-ईत्पधद फमा में, समस्यधए ंऄनधक जरटि होतऩ हैं। मफल्य ननधधारण के ननणाय के निए, 

प्रधसंनगक िधगतें वे िधगतें होतऩ हैं जो दकसऩ व्यनक्तगत ईत्पधद के निए सऩधे पतध िगधने योग्य 

होतऩ हैं। अमतौर पर, नबक्री मफल्य में ईन सभऩ प्रत्यि िधगतों को िधनमि दकयध जधनध चधनहए 

जो दकसऩ ईत्पधद के कधरण होतऩ हैं। आसके ऄिधवध, आसे सधमधन्य िधगत और िधभ की प्रधनप्त में 

योगदधन दनेध चधनहए। यदद कीमत, ऄल्पधवनध में, िधगत से कम ह,ै तो प्रश्न ईठतध ह ैदक क्यध 

यह कीमत पररवतानऩय िधगत को कवर करतऩ ह।ै यदद यह पररवतानऩय िधगत को कवर करतध 

ह,ै तो कम कीमत को स्वऩकधर दकयध जध सकतध ह।ै 

िेदकन िंबे समय में, फमा िधगत से कम कीमत पर नहीं बेच सकतऩ ह।ै ईत्पधद मफल्य ननधधारण 

ननणाय िधगत से कम होनध चधनहए। आसनिए, ईत्पधद मफल्य ननधधारण ननणाय िंबे समय में कंपनऩ 

के मपनधफे को ऄनधकतम करने की दबनि से दकयध जधनध चधनहए। 

 

संबंनधत खचा: 

प्रश्न स्वधभधनवकपणे ईद्भवतो: “मग ककमत ननणायधसधठऩ संबंनधत खचा कधय अहते? जरऩ 

दऩघाकधळधत, सवा खचा कव्हर करधवे िधगतऩि, ऄल्पधवधऩत व्यवस्थधपकीय ननणायधंसधठऩ, थेट 

खचा संबंनधत अहते. एकधच ईत्पधदन कंपनऩत, व्यवस्थधपन सवा खचा भरून कधढण्यधचध प्रयत् 

करेि.” 

मल्टऩ-प्रॉडक्ट फमामध्य,े समस्यध ऄनधक जरटि ऄसतधत. दकमतऩच्यध ननणायधसधठऩ, संबंनधत 

खचा ह ेते खचा ऄसतधत जे वैयनक्तक ईत्पधदनधसधठऩ थेट िोधण्यधयोग्य ऄसतधत. सधमधन्यतः, 

नवक्रीच्यध ककमतऩमध्ये ईत्पधदनधस कधरणऩभफत ऄसिेल्यध सवा थेट खचधंचध समधवेि करणे 

अवश्यक अह.े यधव्यनतररक्त, ते सधमधन्य खचधात अनण नफ्यधच्यध प्रधप्तऩसधठऩ योगदधन ददिे 

पधनहजे. जर ककमत, ऄल्पधवधऩत, ककमतऩपेिध कमऩ ऄसेि, तर प्रश्न ईद्भवतो की हऩ ककमत 

पररवतानऩय ककमत समधनवि करते कध. जर त्यधत पररवतानऩय खचा समधनवि ऄसेि, तर कमऩ 

ककमत स्वऩकधरिऩ जधउ िकते. 

परंतप दऩघाकधळधत, कंपनऩ दकमतऩपेिध कमऩ दकमतऩत नवक्री करू िकत नधहऩ. ईत्पधदनधच्यध 

ककमतऩचध ननणाय दकमतऩपेिध कमऩ ऄसधवध. त्यधमपळे, दऩघाकधळधत कंपनऩचध नफध वधढवण्यधच्यध 

दबिऩने ईत्पधदनधच्यध दकमतऩचध ननणाय घेतिध गेिध पधनहजे. 

(ii) Demand Factor in Pricing: 

In pricing of a product, demand occupies a very important place. In fact, 

demand is more important for effective sales. The elasticity of demand is to 



be recognised in determining the price of the product. If the demand for the 

product is inelastic, the firm can fix a high price. On the other hand, if the 

demand is elastic, it has to fix a lower price. 

In the very short term, the chief influence on price is normally demand. 

Manufacturers of durable goods always set a high price, even though sales 

are affected. If the price is too high, it may also affect the demand for the 

product. They wait for arrival of a rival product with competitive price. 

Therefore, demand for product is very sensitive to price changes. 

(ii) मफल्य ननधधारण में मधंग कधरक: 

दकसऩ ईत्पधद के मफल्य ननधधारण में, मधंग कध बहुत महत्वपफणा स्थधन होतध ह।ै वधस्तव में, प्रभधवऩ 

नबक्री के निए मधंग ऄनधक महत्वपफणा ह।ै ईत्पधद की कीमत ननधधाररत करने में मधंग की िोच को 

पहचधनध जधनध ह।ै यदद ईत्पधद की मधंग बेिोचदधर ह,ै तो फमा एक ईच्च कीमत तय कर सकतऩ 

ह।ै दफसरऩ ओर, यदद मधंग िोचदधर ह,ै तो ईसे कम कीमत तय करनऩ होगऩ। 

बहुत कम ऄवनध में, कीमत पर मपख्य प्रभधव अम तौर पर मधंग होतध ह।ै रटकधउ वस्तपओं के 

ननमधातध हमेिध एक ईच्च कीमत ननधधाररत करते हैं, भिे हऩ नबक्री प्रभधनवत हो। यदद कीमत 

बहुत ऄनधक ह,ै तो यह ईत्पधद की मधंग को भऩ प्रभधनवत कर सकतध ह।ै वे प्रनतस्पधी मफल्य के 

सधथ प्रनतद्वदं्वऩ ईत्पधद के अने की प्रतऩिध करते हैं। आसनिए, ईत्पधद की मधंग मफल्य पररवतान के 

प्रनत बहुत संवेदनिऩि ह।ै 

 

(ii) ककमतऩतऩि मधगणऩ घटक: 

ईत्पधदनधच्यध ककमतऩमध्ये, मधगणऩिध खफप महत्त्वधचे स्थधन ऄसते. खरं तर, प्रभधवऩ नवक्रीसधठऩ 

मधगणऩ ऄनधक महत्त्वधचऩ अह.े ईत्पधदनधचऩ ककमत ठरवतधनध मधगणऩचऩ िवनचकतध ओळखिऩ 

पधनहजे. ईत्पधदनधचऩ मधगणऩ नस्थर ऄसल्यधस, फमा ईच्च ककमत नननित करू िकते. दपसरऩकड,े 

मधगणऩ िवनचक ऄसल्यधस, कमऩ ककमत नननित करधवऩ िधगेि. 

ऄगदऩ ऄल्पधवधऩत, दकमतऩवर मपख्य प्रभधव ऄसतो सधमधन्यतः मधगणऩ. नवक्रीवर पररणधम होत 

ऄसिध तरऩहऩ रटकधउ वस्तफंचे ईत्पधदक नेहमऩच ईच्च ककमत ठरवतधत. जर ककमत खफप जधस्त 

ऄसेि तर त्यधचध पररणधम ईत्पधदनधच्यध मधगणऩवर दखेऩि होउ िकतो. ते प्रनतस्पधी 



ककमतऩसह प्रनतस्पधी ईत्पधदनधच्यध अगमनधचऩ प्रतऩिध करतधत. म्हणफन, ईत्पधदनधचऩ मधगणऩ 

ककमतऩतऩि बदिधंसधठऩ ऄत्यंत संवेदनिऩि अह.े 

(iii) Consumer Psychology in Pricing:  

Demand for the product depends upon the psychology of the consumers. 

Sensitivity to price change will vary from consumer to consumer. In a 

particular situation, the behaviour of one individual may not be the same as 

that of the other. In fact, the pricing decision ought to rest on a more 

incisive rationale than simple elasticity. There are consumers who buy a 

product provided its quality is high. 

Generally, product quality, product image, customer service and promotion 

activity influence many consumers more than the price. These factors are 

qualitative and ambiguous. From the point of view of consumers, prices are 

quantitative and unambiguous. 

Price constitutes a barrier to demand when it is too low, just as much as 

where it is too high. Above a particular price, the product is regarded as too 

expensive and below another price, as constituting a risk of not giving 

adequate value. If the price is too low, consumers will tend to think that a 

product of inferior quality is being offered. 

With an improvement in incomes, the average consumer becomes quality 

conscious. This may lead to an increase in the demand for durable goods. 

People of high incomes buy products even though their prices are high. In 

the affluent societies, price is the indicator of quality. 

Advertisement and sales promotion also contribute very much in increasing 

the demand for advertised products. Because the consumer thinks that the 

advertised products are of good quality. The income of the consumer, the 

standard of living and the price factor influence the demand for various 

products in the society. 

(iii) मफल्य ननधधारण में ईपभोक्तध मनोनवज्ञधन: 

ईत्पधद की मधंग ईपभोक्तधओं के मनोनवज्ञधन पर ननभार करतऩ ह।ै मफल्य पररवतान की 

संवेदनिऩितध ईपभोक्तध से ईपभोक्तध में नभन्न होगऩ। दकसऩ नविेष नस्थनत में, एक व्यनक्त कध 



व्यवहधर दफसरे के जैसध नहीं हो सकतध ह।ै वधस्तव में, मफल्य ननधधारण कध ननणाय सधधधरण िोच 

की तपिनध में ऄनधक ननणधायक तका  पर अधधररत होनध चधनहए। ऐसे ईपभोक्तध हैं जो ईत्पधद 

खरऩदते हैं बिते ईसकी गपणवत्तध ईच्च हो। 

अम तौर पर, ईत्पधद की गपणवत्तध, ईत्पधद की छनव, ग्रधहक सेवध और प्रचधर गनतनवनध कइ 

ईपभोक्तधओं को कीमत से ऄनधक प्रभधनवत करतऩ ह।ै ये कधरक गपणधत्मक और ऄस्पि हैं। 

ईपभोक्तधओं के दबनिकोण स,े कीमतें मधत्रधत्मक और स्पि हैं। 

कीमत बहुत कम होने पर मधंग में बधधध बनतऩ ह,ै ठऩक ईसऩ तरह जहधं यह बहुत ऄनधक ह।ै एक 

नविेष कीमत से उपर, ईत्पधद को बहुत महगंध और दफसरऩ कीमत से कम मधनध जधतध ह,ै क्योंदक 

यह पयधाप्त मफल्य नहीं दनेे कध जोनखम ह।ै यदद कीमत बहुत कम ह,ै तो ईपभोक्तधओं को िगतध ह ै

दक घरटयध गपणवत्तध कध ईत्पधद पेि दकयध जध रहध ह।ै 

अय में सपधधर के सधथ, औसत ईपभोक्तध गपणवत्तध के प्रनत जधगरूक हो जधतध ह।ै आससे रटकधउ 

वस्तपओं की मधंग में वबनि हो सकतऩ ह।ै ईच्च अय वधिे िोग ईत्पधद खरऩदते हैं, भिे हऩ ईनकी 

कीमतें ऄनधक हों। संपन्न समधजों में, कीमत गपणवत्तध कध सफचक ह।ै 

नवज्ञधपन और नबक्री संवधान भऩ नवज्ञधनपत ईत्पधदों की मधंग बढधने में बहुत योगदधन करते हैं। 

क्योंदक ईपभोक्तध सोचतध ह ैदक नवज्ञधनपत ईत्पधद ऄच्छऩ गपणवत्तध के हैं। ईपभोक्तध की अय, 

जऩवन स्तर और मफल्य कधरक समधज में नवनभन्न ईत्पधदों की मधंग को प्रभधनवत करते हैं। 

(iii) ककमतऩमध्ये ग्रधहक मधनसिधस्त्र: 

ईत्पधदनधचऩ मधगणऩ ग्रधहकधंच्यध मधनसिधस्त्रधवर ऄविंबफन ऄसते. दकमतऩतऩि बदिधचऩ 

संवेदनिऩितध ग्रधहकधनपसधर बदिफ िकते. एखधद्यध नवनिि पररनस्थतऩत, एकध व्यक्तीचे वतान 

दपसयधाीऩ व्यक्तीसधरखे ऄसफ िकत नधहऩ. खरेतर, दकमतऩचध ननणाय सधध्यध िवनचकतेपेिध ऄनधक 

तऩव्र तकधावर ऄविंबफन ऄसधवध. ऄसे ग्रधहक अहते जे ईत्पधदनधचऩ गपणवत्तध ईच्च ऄसल्यधस 

खरेदऩ करतधत. 

सधमधन्यतः, ईत्पधदनधचऩ गपणवत्तध, ईत्पधदनधचऩ प्रनतमध, ग्रधहक सेवध अनण जधनहरधत 

दक्रयधकिधप ऄनेक ग्रधहकधंनध ककमतऩपेिध जधस्त प्रभधनवत करतधत. ह ेघटक गपणधत्मक अनण 

ऄस्पि अहते. ग्रधहकधंच्यध दबनिकोनधतफन, ककमतऩ मधत्रधत्मक अनण ऄस्पि अहते. 

जेव्हध तऩ खफप कमऩ ऄसते तेव्हध ककमत मधगणऩमध्ये ऄडथळध ननमधाण करत,े नततकीच नजथे तऩ 

खफप जधस्त ऄसते. नवनिि दकमतऩच्यध वर, ईत्पधदन खफप महधग मधनिे जधते अनण दपसयधाह 



दकमतऩपेिध कमऩ, कधरण पपरेसे मफल्य न दणे्यधचध धोकध ऄसतो. ककमत खफप कमऩ ऄसल्यधस, 

ग्रधहकधंनध ऄसे वधटेि की ननकब ि दजधाचे ईत्पधदन ददिे जधत अहे. 

ईत्पन्नधत सपधधरणध झधल्यधमपळे, सरधसरऩ ग्रधहक गपणवत्तध जधगरूक बनतो. यधमपळे रटकधउ 

वस्तफंच्यध मधगणऩत वधढ होउ िकते. ईच्च ईत्पन्न ऄसिेिे िोक त्यधंच्यध ककमतऩ जधस्त ऄसफनहऩ 

ईत्पधदने खरेदऩ करतधत. श्रऩमंत समधजधत ककमत ह ेगपणवत्तेचे सफचक ऄसते. 

जधनहरधतऩ अनण नवक्री प्रमोिन दखेऩि जधनहरधत केिेल्यध ईत्पधदनधंचऩ मधगणऩ वधढनवण्यधत 

खफप योगदधन दतेधत. कधरण जधनहरधत केिेिऩ ईत्पधदने दजेदधर अहते ऄसे ग्रधहकधिध वधटते. 

ग्रधहकधचे ईत्पन्न, रधहणऩमधन अनण ककमत घटक समधजधतऩि नवनवध ईत्पधदनधंच्यध मधगणऩवर 

प्रभधव टधकतधत. 

(iv) Competition Factor in Pricing:  

Market situation plays an effective role in pricing. Pricing policy has some 

managerial discretion where there is a considerable degree of imperfection 

in competition. In perfect competition, the individual producers have no 

discretion in pricing. They have to accept the price fixed by demand and 

supply. 

In monopoly, the producer fixes a high price for his product. In other market 

situations like oligopoly and monopolistic competition, the individual 

producers take the prices of the rival products in determining their price. If 

the primary determinant of price changes in the competitive condition is the 

market place, the pricing policy can least be categorised as competition 

based pricing. 

(iv) मफल्य ननधधारण में प्रनतस्पधधा कधरक: 

बधजधर की नस्थनत मफल्य ननधधारण में एक प्रभधवऩ भफनमकध ननभधतऩ ह।ै मफल्य ननधधारण नऩनत में 

कप छ प्रबंधकीय नववेकधनधकधर होते हैं जहधं प्रनतस्पधधा में कधफी हद तक ऄपफणातध होतऩ ह।ै पफणा 

प्रनतयोनगतध में, व्यनक्तगत ईत्पधदकों के पधस मफल्य ननधधारण में कोइ नववेक नहीं होतध ह।ै ईन्हें 

मधंग और अपफर्तत द्वधरध तय की गइ कीमत को स्वऩकधर करनध होगध। 

एकधनधकधर में, ननमधातध ऄपने ईत्पधद के निए एक ईच्च कीमत तय करतध ह।ै ऄन्य बधजधर 

नस्थनतयों जैसे ऄल्पधनधकधर और एकधनधकधर प्रनतयोनगतध में, ऄिग-ऄिग ईत्पधदक ऄपनऩ 

कीमत ननधधाररत करने के निए प्रनतद्वदं्वऩ ईत्पधदों की कीमतें िेते हैं। यदद प्रनतस्पधी नस्थनत में 



मफल्य पररवतान कध प्रधथनमक ननधधारक बधजधर स्थधन ह,ै तो मफल्य ननधधारण नऩनत को कम से कम 

प्रनतस्पधधा अधधररत मफल्य ननधधारण के रूप में वगीकब त दकयध जध सकतध ह।ै 

(iv) ककमतऩतऩि स्पधधा घटक: 

बधजधरधतऩि पररनस्थतऩ ककमत ठरवण्यधत प्रभधवऩ भफनमकध बजधवते. ककमत धोरणधमध्ये कधहऩ 

व्यवस्थधपकीय नववेक ऄसतो जेथे स्पधेमध्ये मोठ्यध प्रमधणधत ऄपफणातध ऄसते. पररपफणा 

स्पधेमध्य,े वैयनक्तक ईत्पधदकधंनध ककमतींमध्ये कोणतधहऩ नववेक नसतो. मधगणऩ अनण पपरवठध 

यधंनऩ ठरविेिऩ ककमत त्यधंनध स्वऩकधरधवऩ िधगते. 

मके्तदधरऩमध्य,े ईत्पधदक त्यधच्यध ईत्पधदनधचऩ ईच्च ककमत नननित करतो. ऑनिगोपॉिऩ अनण 

मके्तदधरऩ स्पधधा यधंसधरख्यध बधजधरधतऩि आतर पररनस्थतींमध्य,े वैयनक्तक ईत्पधदक प्रनतस्पधी 

ईत्पधदनधंच्यध ककमतऩ ठरवण्यधसधठऩ त्यधंच्यध ककमतऩ घेतधत. जर स्पधधात्मक नस्थतऩत 

ककमतऩतऩि बदिधंचे प्रधथनमक ननधधारक बधजधरधचे रठकधण ऄसेि, तर ककमत धोरण दकमधन 

स्पधधा अधधररत ककमत म्हणफन वगीकब त केिे जधउ िकते. 

(v) Profit Factor in Pricing: 

In fixing the price for products, the producers consider mainly the profit 

aspect. Each producer has his aim of profit maximisation. If the objective is 

profit maximisation, the critical rule is to select the price at which MR = MC. 

Generally, the pricing policy is based on the goal of obtaining a reasonable 

profit. Most of the businessmen want to hold the price at constant level. 

They do not desire frequent price fluctuation. The profit maximisation 

approach to price setting is logical because it forces decision makers to 

focus their attention on the changes in production, cost, revenue and profit 

associated with any contemplated change in price. The price rigidity is the 

practice of many producers. Rigidity does not mean inflexibility. It means 

that prices are stable over a given period. 

(v) मफल्य ननधधारण में िधभ कधरक: 

ईत्पधदों के निए कीमत तय करने में, ननमधातध मपख्य रूप से िधभ के पहिफ पर नवचधर करते हैं। 

प्रत्येक ईत्पधदक कध िक्ष्य ऄनधकतम िधभ प्रधप्त करनध होतध ह।ै यदद ईद्देश्य िधभ को ऄनधकतम 

करनध ह,ै तो महत्वपफणा ननयम ईस मफल्य कध चयन करनध ह ैनजस पर MR = MC ह।ै अम तौर 



पर, मफल्य ननधधारण नऩनत ईनचत िधभ प्रधप्त करने के िक्ष्य पर अधधररत होतऩ ह।ै ऄनधकधंि 

व्यवसधयऩ कीमत को नस्थर स्तर पर रखनध चधहते हैं। 

वे बधर-बधर कीमतों में ईतधर-चढधव नहीं चधहते हैं। मफल्य ननधधारण के निए िधभ 

ऄनधकतमकरण दबनिकोण तधर्ककक ह ैक्योंदक यह ननणाय ननमधातधओं को मफल्य में दकसऩ भऩ 

नवचधररत पररवतान से जपड ेईत्पधदन, िधगत, रधजस्व और िधभ में पररवतान पर ऄपनध ध्यधन 

कें दित करने के निए मजबफर करतध ह।ै मफल्य कठोरतध कइ ईत्पधदकों की प्रथध ह।ै कठोरतध कध 

ऄथा ऄनम्यतध नहीं ह।ै आसकध मतिब ह ैदक कीमतें एक नननित ऄवनध में नस्थर रहतऩ हैं। 

(v) ककमतऩतऩि नफध घटक: 

ईत्पधदनधंचऩ ककमत नननित करतधनध, ईत्पधदक मपख्यत्वे नफ्यधच्यध पैिफचध नवचधर करतधत. 

प्रत्येक ईत्पधदकधचध नफध वधढवण्यधचे त्यधचे ध्येय ऄसते. नफध वधढवणे ह ेईदद्दि ऄसल्यधस, 

महत्त्वधचध ननयम म्हणजे MR = MC चऩ ककमत ननवडणे. सधमधन्यतः, ककमत धोरण वधजवऩ 

नफध नमळनवण्यधच्यध ध्येयधवर अधधररत ऄसते. बहुतेक व्यधवसधनयकधंनध ककमत नस्थर 

पधतळऩवर ठेवधयचऩ ऄसते. 

त्यधंनध दकमतऩत वधरंवधर चढ-ईतधर होण्यधचऩ आच्छध नसते. ककमत सेटटगसधठऩ नफध 

वधढनवण्यधचध दबिऩकोन तका सगंत अह ेकधरण ते ननणाय घणेधऱयधंनध ईत्पधदन, ककमत, महसफि 

अनण ककमतऩतऩि कोणत्यधहऩ नवचधरधत घेतिेल्यध बदिधिऩ संबंनधत नफध यधतऩि बदिधंवर 

त्यधंचे िि कें दित करण्यधस भधग पधडते. दकमतऩचऩ कठोरतध हऩ ऄनेक ईत्पधदकधंचऩ प्रथध अह.े 

कडकपणध म्हणजे िवनचकतध नधहऩ. म्हणजे ददिेल्यध कधिधवधऩत दकमतऩ नस्थर ऄसतधत. 

(vi) Government Policy in Pricing:  

In market economy, the government generally does not interfere in the 

economic decisions of the economy. It is only in planned economies, the 

government‟s interference is very much. According to conventional 

economic theory, the buyers and sellers only determine the price. In reality, 

certain other parties are also involved in the pricing process. They are the 

competition and the government. 

The government‟s practical regulatory price techniques are ceiling on 

prices, minimum prices and dual pricing. In a mixed economy like India, the 

government resorts to price control. The business establishments have to 

adopt the government‟s price policies to control relative prices to achieve 



certain targets, to prevent inflationary price rise and to prevent abnormal 

increase in prices. 

(vi) मफल्य ननधधारण में सरकधरऩ नऩनत: 

बधजधर ऄथाव्यवस्थध में, सरकधर अमतौर पर ऄथाव्यवस्थध के अर्तथक ननणायों में हस्तिेप नहीं 

करतऩ ह।ै ननयोनजत ऄथाव्यवस्थधओं में हऩ सरकधर कध हस्तिेप बहुत होतध ह।ै पधरंपररक अर्तथक 

नसिधंत के ऄनपसधर, खरऩदधर और नवके्रतध केवि कीमत ननधधाररत करते हैं। वधस्तव में, कप छ ऄन्य 

पि भऩ मफल्य ननधधारण प्रदक्रयध में िधनमि होते हैं। वे प्रनतस्पधधा और सरकधर हैं। 

सरकधर की व्यधवहधररक ननयधमक मफल्य तकनऩक कीमतों, न्यफनतम कीमतों और दोहरे मफल्य 

ननधधारण की सऩमध ह।ै भधरत जैसऩ नमनश्रत ऄथाव्यवस्थध में, सरकधर मफल्य ननयंत्रण कध सहधरध 

िेतऩ ह।ै व्यधवसधनयक प्रनतष्ठधनों को कप छ िक्ष्यों को प्रधप्त करन,े मपिधस्फीनत की कीमतों में वबनि 

को रोकने और कीमतों में ऄसधमधन्य वबनि को रोकने के निए सधपेि कीमतों को ननयंनत्रत करने 

के निए सरकधर की मफल्य नऩनतयों को ऄपनधनध होगध। 

(vi) ककमतऩबधबतचे सरकधरऩ धोरण: 

बधजधर ऄथाव्यवस्थेत, सरकधर ऄथाव्यवस्थेच्यध अर्तथक ननणायधंमध्ये सहसध हस्तिेप करत नधहऩ. 

ह ेकेवळ ननयोनजत ऄथाव्यवस्थेत अह,े सरकधरचध हस्तिेप खफप अह.े पधरंपधररक अर्तथक 

नसिधंतधनपसधर, खरेदऩदधर अनण नवके्रतध फक्त ककमत ठरवतधत. प्रत्यिधत, कधहऩ आतर पि 

दखेऩि ककमत प्रदक्रयेत सधमऩि अहते. ते स्पधधा अनण सरकधर अहते. 

सरकधरचे व्यधवहधररक ननयधमक ककमत तंत्र दकमतऩ, दकमधन दकमतऩ अनण दपहरेऩ ककमतींवर 

कमधि मयधादध अहते. भधरतधसधरख्यध नमश्र ऄथाव्यवस्थेत सरकधर ककमत ननयंत्रणधचध ऄविंब 

करत.े ठरधनवक ईदद्दि ेसधध्य करण्यधसधठऩ, महधगधइचऩ वधढ रोखण्यधसधठऩ अनण दकमतऩतऩि 

ऄसधमधन्य वधढ रोखण्यधसधठऩ व्यधवसधनयक अस्थधपनधंनध सधपेि दकमतींवर ननयंत्रण 

ठेवण्यधसधठऩ सरकधरच्यध ककमत धोरणधंचध ऄविंब करधवध िधगतो. 

==========kg========== 


